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Ja foram trés anos gerando oportunidades com Costurando o Futuro em
duas regioes diferentes do Estado do Parand, 22 cidades atendidas e mais
de 400 pessoas capacitadas.

CFAno1
5017 CF Ano 3
CF Ano 2 2018/2
9 2018/1
2 cidades . / + 10 cidades
+ 61 beneficiadas + 10 cidades + 167 beneficiadas

+ Regiao Metropolitana de Curitiba - 172 beneficiadas

* Regido Sudoeste

+Regido Metropolitana de Curitiba

AnoleAno3
Regiao Metropolitana de Curitiba

Ano 3
Regido Sudoeste

No terceiro ano, foram entregues um total de 137 mdquinas de costura para as
empreendedoras que concluiram todas as etapas do projeto. Além disso, 10 beneficiadas
que se destacaram no concurso Meu Negécio é Costura, receberam uma madquina
Overloque Ultralock e um Rit de livros e revistas Burda.

PARTICIPACAO EM CADA CAPACITACAO

167 153 147 139 137

)

No ano 3, o publico atendido pode ser representado pela persona de uma
Mulher, branca, de 39 anos de idade, que concluiu o ensino médio.
Mae de 2 filhos, casada com renda de até 0,5 SM e que sempre sonhou

fager um curso de corte e costura.

- - -
-

Nouas estratégias foram adotadas para que /
houvesse maior engajamento desse piblicoe - - -
ideias de negdcios mais desenuvoluidas

« Nos aproximamos das empreendedoras no dia-a-dia com
grupos no WhatsApp para cada turma

+ Envio semanal nos grupos de WhatsApp com dicas e cases
da drea da costura e artesanato, fomentando o
desenuolvimento de ideias de negdcios

- Exibi¢do do curso digital “Porque Vocé e todos podem
empreender” nos intervalos da formagao em corte e costura

« Realigacao do concurso em formato de feiras, trabalhando
também a habilidade de comercializacGo das empreendedoras

Com isso, notou-se que um nimero maior de
empreendedoras participaram de todas as etapas
do projeto recebendo maquindrio e outros
incentivos para iniciar seus negacios.

04



O projeto Costurando o Futuro acredita na transformagao
social por meio do empreendedorismo e tem como objetivo
mobilizar, capacitar e apoiar pessoas em situacao de
vulnerabilidade social apoiando seu desenvolvimento
conectando-as a uma rede de conhecimentos,
empreendedores e apoiadores na drea da costura.

Com um programa de capacitacao técnica aliada a
formacao empreendedora e promocao da sustentabilidade,
o Costurando o Futuro acontece no estado do Parand desde
2013 incentivando o surgimento de novos negdcios e
fortalecendo o desenuolvimento das familias paranaenses
motivando-as para a criacdo de novos futuros.

Onde tudo comecou

A ideia de um dos funciondrios da montadora inspirou o surgimento
dessa iniciativa na cidade de Sa@o Paulo em 2009. Uma noua
oportunidade foi encontrada para destinacao de tecidos automotivos
que até entdo eram descartados. O fio dessa meada foi tdo longe que hoje
cada metro de tecido doado gera de R$10 a R$100 reais para
costureiras e artesas que ddo vida a esses materiais através da criagdo
de novos produtos e geracao de renda.

Objetivos Especificos

» Mobilizar microempreendedores da drea da costura eatyl '

« Oferecer capacitacdo técnica e formagdo empreendedora para Y AEN ,‘%-I' E """"_'._;__‘r
impulsionar seus negadcios k¥ m;‘:.'*.,” "
« Desenvolver um desafio para identificar, reconhecer e premiar histérias Saaih

inspiradoras de microempreendedores (as) da costura.

« Desenuoluer conteudo digital/online e gratuito para formagao
continua dos microempreendedores (as),

- Estabelecer parcerias estratégicas com organizacoes de apoio a
microempreendedores da costura e oferecer acesso a cursos, maquindrio,
design, canais de comercialigacado, etc.
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A metodologia enuolue trés capacitagoes principais e faz parte de um
programa que oferece acesso a rede de empreendedores, mentoria, desafios
com incentivos, maquindrio e outros insumos para que os participantes criem
nouas oportunidades fomentando assim o surgimento de novos negécios.
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O Fundacao

Volkswagen

Volkswagen

A Fundacdo Volkswagen fortalece e articula redes de empreendedores de corte e costura,
valorizando a colaboragdo e o protagonismo comunitdrio.
As acoes favorecem a sustentabilidade dos negdcios, aquecem a economia local e fortalecem
as comunidades, além de preservarem o meio ambiente, pois parte dos produtos é feita com
tecidos automotivos doados pelo Grupo Volkswagen.

1 2
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Ideia de Negdcios + Experimentacao

14 8 9 10 11

Capacitacao

empreendedora

Capacitacao em Capacitacio em em Design
Corte e Costura Empreendedorismo Artesanal
oth g, 5 oh
21h
: -
bu rdg alianca

Mobilizacao e Selecao
8 municipios indicados pela
SEDS.

As equipes dos CRAS ofereceram
o suporte e estrutura necessdrias
para que as acoes fossem
otimizadas.

A selecdo priorigou os beneficiari-
os do programa Familia
Paranaense e considerou as
motivagoes de cada interessado
através de uma entrevista
presencial.

As turmas recebem um kit
completo para capacitagao.

A metodologia é acessivel
inclusive para possiveis
analfabetos funcionais e
pessoas que nunca costuraram
antes.

A sequéncia gradual de 6
projetos em costura promoue
maior seguranca no desenuoluvi-
mento de camisas, vestidos,
bermudas e outras confecgoes,
oficinas de experimentacao,
ajustes, consertos e empreende-
dorismo.

O participante é convidado a analisar:
- seu perfil

- Seus conhecimentos

- sua rede de contatos

- e 0s recursos que tem a sua disposicdo
para pensar em ideias de negocio que
possa experimentar aprendendo na
pratica da tentativa e erro para decidir
qual é o negdcio que deseja investir.

Nouas estratégias - ano 3

- quebra de mitos e sensibiliga¢do ao
empreendedorismo desde o inicio do
programa através da exibi¢cdo de curso
digital e acompanhamento pelo whatsapp -

14 15

Desafio

“Meu Negocio

é Costura”

A terceira etapa da
capacitacao
desenvolve o olhar
do empreendedor
para o seu futuro
negocio

na perspectiva
sustentavel com a
transformacao de
residuos e para
criacao de produtos
inovadores e com
conceito.

Esse trabalho é
realizado pela equipe
especializada da
Badu Design.

16 17 18

Articulando os conheci-
mentos adquiridos até
aqui os participantes
sao desafiados a criar e
apresentar um protétipo
de produto e ideia de
negocio.

Além de reconhecer os
cases destaques com
doagdo de maquindrio
para darem inicio aos
seus negocios o
concurso motiva os
participantes a concluir
as etapas sem faltas —
critério para receber o
reconhecimento.

Apoio para formacao de Nouos Negocios

19 20 21 22

Rede Costurando o Futuro
O vinculo criado durante as

capacitagoes permanece ativo
por meio de trocas e parcerias
protagonigadas por elas
mesmas e também atrauvés de
encontros e acoes promovidas
pelo projeto para potencialigar
0 grupo, apresentar
oportunidades e manter a
rede aquecida.

Mentoria

Dialogando com profissionais
atuantes da drea da costura e
design é possivel se inspirar e
tirar dividas para dar os
primeiros passos no negdcio
com maior seguranca.

23 24

negocLos e
Colecoes de
Produtos
by
A
¥
Formacao Continuada

Como incentivo a permaneéncia e
formacao continuada, as alunas
com 100% de aproueitamento nas
aulas recebem gratuitamente 1
ano de assinatura gratis da
revista Burda com 50 moldes em
cada edicdo — o que significa em
média 600 possibilidades de
pecas para o desenvolvimento de
colecdes em vestudrio e outras
pecas.

Atualizando conhecimentos

As alunas que concluiram a
formagdo sdo convidadas a fager
parte de um grupo exclusivo no
Facebook onde podem tirar
duvidas, apresentar seus mais
nouos projetos, trocar
experiéncias, moldes, etc.
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uneameniaseompieso 22% ‘ possivelmente devido a maior identificagao
® Fundamental | incompleto _
Fundamental Il completo 12% 18025 com a formacdo em costura, perfil do
A formacado técnica é muito importante porque oferece Fundamental Il incompleto © 26 430 publico atendido pelos CRAS e maior valor
tunidade d d lt ki ® Médio completo 314 40 d desei .
a oportunidade de empreender como a ernq |ug para o Médio incompleto 040 agregado para (’ql.Jem eseja gu preqsa gerar
quem esteve longe dos bancos escolares. Os indices de oo a ” renda para familia sem precisar sair de casa.
. . . . . 0, a
escolaridade mostram que a maioria concluiu o ensino 2% - e Acima de 60
médio 23% (percentual 10% menor do que no ano 2 do Seguindo o padrao do ano anterior, 37% dos
projeto) mas que 53% nem chegaram a cursar o ensino Estado Civil atendidos foram familias com dois ou trés
médio, que é a graduagdo minima para conseguir um 60% fithos. Sendo que 48% dos beneficiados sdo
emprego de melhor condicoes e acessar bons cargos soy A% Raga/Cor casados, percentual sete pontos a menos
até mesmo no setor publico. 40% 2057 2% que o ano anterior do projeto. O nimero de
30% ' ' solteiras praticamente dobrou, de 15% para
Mobilizando a partir do cadastro do programa Familia 20% 5.29% 39% 30%, isso prouvavelmente atrelado a
Paranaense e realizando uma sele¢cao cada veg mais 10% 318% 127% . 191% 9% mudanca geogrdfica: de cidades com grande
. . . . . 9 -~ .-
criteriosa foram atendidas no terceiro ano do projeto 0% N : : N : o Amarelo concentra¢ao rural no ano 2 para regiao
S S S ) L S . e
ainda mais familias de baixa renda, 33% declararam &o&’\ .0@0\ 0@60\ \@&‘) oé,@ 4@0\ o Branco metropolitana de Curitiba no ano 3.
< “
receber até meio saldrio minimo, percentual cinco T ST Negro

pontos a mais do que no ano anterior do projeto.

Alcangamos também um publico que em maioria recebe algum beneficio do governo, 54%, nove Houve um aumento significativo de beneficiados negros, que saltou de 27% para 39%. Esse

pontos percentuais a mais do que no ano anterior que teve 45%. Dentre os beneficios do governo aumento pode ser explicado pelo percentual da popula¢do negra em Curitiba e regiao

0 que mais se destaca é o Programa Bolsa Familia, com 89% dos beneficiados. metropolitana, que chega a representar 60% da populag¢do negra no Estado, que é 28,5% do
total de habitantes.

Renda Beneficios do Gouerno
33,33% FI[hOS

18% 19%
16%

3,33%

2% 0,67%

Até0,5SM  Entre0,5SM  Entre1SM  Entre1,5SM  Entre2 SM Entre 3 SM Nenhuma Nao

1SM 1,5SM 2SM M 4SM d =
) el5 e2S e3S e4S respondeu Ndo recebem

Recebem Néo
respondeu
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O indice de aproueitamento do empreendedor é calculado em uma
escala de -100 a 100 pontos (apresentado no grdfico de 0 a 1) com
base em um formuldrio aplicado apds a capacitagdo e preenchido
pelo préprio empreendedor indicando o aproueitamento em cada
pilar de desenuoluvimento de acordo com a sua percep¢ao.
No grdfico fica evidente que o maior aproveitamento foi no pilar
“quem sou”, e isso mostra que a metodologia esta sendo efetiva
para mudanca de comportamento, trabalhando bem o
empoderamento e o autoconhecimento.
O pilar do “quem conhego” teue menor expressao, mas é sabido que
essa mudanga ocorre mais no médio e longo prazo, quando os
empreendedores passam a ampliar a sua rede a partir do
conhecimento adquirido.

® Média de O Que Sei

Média de Quem Conheco
Média de Quem Sou

0,8
0,7
0,6
0,5
0,4
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0,2
0,1
0
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Net Promoter Score é uma método utilizado para medir o grau de
satisfacao e a engajamento dos beneficiados.

Detratores: 3%
Neutros: 0%
Promotores: 97%
Score Final: 94

De 0 a 10, o quanto vocé indicaria
participar do projeto Costurando

o Futuro para outras pessoas?

e
XN
B

1

indice de Aproveitamento
Percepcao do Empreendedor

0,90
0,80

0,58

Quem sou O que sei Quem conheco

A bussola indica o perfil dos
empreendedores antes de iniciar
a capacitagao. Por turma, como
é mostrado no grdfico, é possivel
notar uma considerduel
diferenca no pilar “o que sei” nas
cidades de Campo do Tenente,
Mandirituba e Quitandinha em
relacdo . Sendo essas cidades
com perfil rural e com menos
acessos a educagado e internet.

Podemos obseruvar que de modo
geral o pilar “o que sei” inicial-
mente é o indice mais baixo,
relacionado provavelmente ao
baixo nivel de escolaridade e
conhecimento técnico. Ha4 entdo
uma percepcdo de maior
aumento no indice de aproueita-
mento desse pilar pelo proprio
empreendedor.

OUTROS RESULTADOS GERADOS

O ano 3 do CF recebeu a inscricao de seis mulheres
monitoradas pela DEPN. Duas delas concluiram o
programa completo e uma delas estd iniciando
um negdcio em parceria com outras formandas
da cidade de Piraquara.

“Meninas a um tempo atrag comprei uma saia
Jjeans em um brecho, gostei muito e queria fager
uma igual so q eu achava dificil, pois tem muitos
recortes, Agora com o curso, as aulas da Viviane,
da Lu e a Ajuda da apostila eu consegui e AMEI O
RESULTADO!

Achei linda so que achei q faltou caimento...o
tecido q usei o vermelho e mais firme q o outro!”
—Mensagem enviada no grupo da turma de
Piraquara

Algumas beneficiadas da turma de Piraquara
organizgaram trés feiras de natal e fim de ano
na cidade, com os produtos que elas criaram e
confeccionaram.

Através dos grupos do WhatsApp, foi possivel
perceber grande interacao e troca entre as
participantes.

Fortalecendo a rede do CF e empoderando
cada veg mais as participantes.

“Obrigada Ana e Kariny e a todos que
patrocinaram esse curso pelo incentivo nunca
pensei que eu seria capag de conseguir fager
um vestido soginha e esse é s6 0 comego”

— Mensagem enviada no grupo da turma de Rio
Negro
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Canais de comercializacao

Planejamento e montagem colecoes
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A Rede Costurando o Futuro Parana vem ganhando for¢a a medida que uamos atendendo
publicos em diferentes regides, promouemos interagdo, formagdo e apoio ao desenuoluimento
dos negdcios.

Em 2018 tivemos a primeira feira do CF com as empreendedoras da rede na regido de
Francisco Beltrdo, que apds o projeto desenuolueram uma cole¢do com produtos que
representavam a cultura da sua cidade, tendo representantes das 10 cidades atendidas
no segundo ano do projeto, diferentes produtos de costura e artesanato movimentaram a
praca central da cidade de Francisco Beltrdo, tudo isso com apoio da nossa parceira Badu
Design.

Agora no terceiro ano do projeto, foi incluido na rede 130 nouvas empreendedoras
capacitadas nas cidades da regiao metropolitana de Curitiba. E para integrar as nouvas
participantes da rede com as demais, foi realizado o segundo encontro regional da Rede
CF Parand.

No dia 08/12/2018, das 13h as 18h, foram realizadas atividades para troca de experiéncia
com participantes dos trés anos do projeto, represetando as 20 cidades ja alcancadas. No
talk show realigado no encontro as empreendedoras puderam conhecer alguns cases de
sucesso do ano dois do projeto, além das experiéncias e impactos na vida das
participantes do projeto nos anos anteriores.

As empreendedoras da rede também puderam se reunir por nichos de atuacado,
possibilitando uma troca mais profunda e técnica com pessoas que trabalham com
produtos similares, nichos como:

artesanato «publico religioso

«bolsas e acessorios *plus sige

*casa e decoragao «vestudrio masculino e feminino
«costura sob medida «vestudrio infantil

reforma e costumizgacao «linha Pet

Também teve o momento para que as pecas que elas produgiram durante ou apo6s o
projeto fossem exibidas para a rede, o desfile “Eu Que Fiz" fechou o encontro com glamour
e diversado.
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Para quem nunca tinha se desafiado a colocar a
linha na agulha a satisfagao de concluir um projeto
de costura ¢ indescritivel. Com o desfile durando

0 Encontro Regional da Rede elas levaram para
passarela do Costurando o Futuro suas producgoes e
o orgulho empoderado de dizger “eu que fiz"!

psturan
Futurog
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Nos grupos que foram criados para comunicagdo e
acompanhamento aconteceram trocas muito precio-
sas entre as participantes. Ao longo da jornada elas
compartilharam seus modelos recém criados,
encomendas recebidas, moldes, dicas de melhores
tecidos, além de solucdes para as dduvidas e angustias
que sdo comuns para quem estd comecando. Esse
processo fez com que coletivamente essas conquistas
fossem valorigadas a medida que lagos de confianca e
parceria foram criados.

AgOes como essa geram um ambiente propicio para
formacdo de redes e percepcdo desse ativo como
impulsionador dos nouos negdcios.
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Calagans de Piraquara

Professora estou colocando em prdtica
0 que uc nos encino. Estou
confeccionando minha primeira bolsa
soginha. Fig exatamente a mesma
sacola que aprendi no curso. Hoje vou
com ela pro curso. Fig com pedagos de
retalhos que ganhei de uma amiga.
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Afim de conhecer os alcances das intervengoes do Costurando o Futuro e entender seu impacto
foi realizada uma pesquisa pela equipe da Rede Conhecimento Social envolvendo as partici-
pantes dos anos 1, 2 e 3 do projeto. Atrauvés desse leuantamento das trajetdrias e percepcoes das
empreendedoras da costura pudemos entender melhor as contribui¢oes e desafios que ainda
temos pela frente. E possivel acessar a andlise completa dos indicadores dos trés anos no
relatério consolidado.

O interesse pelo empreendedorismo Quando perguntadas sobre as motivagoes
aumenta no pos projeto o que mostra que as levaram a se inscrever no curso, 33%
que as acoes empregadas tem respondeu opgoes relacionadas a
efetividade no desenuolvimento vontade de empreender. Nota-se que 0
empreendedor dos participantes. empreendedorismo ganha ainda mais peso
A estratégia desse ultimo ano teve quando perguntamos sobre as principais

frases relacionadas ao tema).

resultados ainda melhores. ﬁﬂ contribuicoes do projeto (45% menciona

“Aprender a gerir um negocio” J Contudo, nos grupos de discussdo as

destaca como principal contribui¢ao participantes justificaram que é preciso ter
do programa entre as participantes mais seguranca na producao da peca para
do ano 3 - 18% contra 6,5% das poder comercializar e empreender.
participantes dos anos 1e 2. Por isso, a maior contribui¢do para 56% foi

o aprendizado em costura e/ou modelagem.

PRINCIPAIS DESAFIOS

O programa proporciona acesso a

Os principais desafios levantados para maquindrio por meio do incentivo e
empreender foram de ordem estrutural: reconhecimento no Desafio Meu Negécio é
Costura. No uUltimo ano pudemos incluir na

«Ter um espaco fisico para produgir e N _
e/ou expor os produtos premiagao um kit adicional com balancins

(prega botoes, ilhds, etc), tesoura laser e
também manequins, recursos importantes
« Comprar manequim (infantil / adulto) para quem estd iniciando o negdcio.

«Ter maquina industrial

Existe um grande desafio na quebra de paradigmas acerca do empreendedorismo. Na maio-
ria das ueges, mesmo quem empreende ndo se ué como empreendedor e essa percepgdo influ-
encia diretamente a forma com que essa pessoa ird encaminhar seu negécio e o seu futuro. !
Nossa atuagdo e metodologia objetiva influenciar o ecossistema empreendedor para que d
mais pessoas reconhecam uma oportunidade de desenuoluimento pessoal e econdmico para U
si e suas comunidades. '

- - e -

Influéncia do Costurando o Futuro para a
autopercep¢ao de empreendedora

950/0 se 70% Muito (notas 10 a 9)
conSidera 16,5% Mais ou menos (notas 8 a 7) \
empreendedora 7% Pouco (notas de 0 a 6) !

A COSTURA NA COMPOSICAO DA RENDA N

A andlise mostrou que o Costurando o Futuro tem impacto na geracdo de renda para as familias
paranaenses. Considerando o publico, majoritariamente feminino, é possivel mensurar o valor de
estratégias como essa para emancipagdo dessa populacdo e fortalecimento das politicas para as
mulheres.

A costura tem um papel importante na renda das participantes: 1/3 dig que consegue pagar total
ou parcialmente as contas de casa com dinheiro vindo da costura e outra parte o utiliza para:

« complementar a renda familiar Houve aumento da
« cobrir alguma emergéncia ou gastos extras renda pessoal para
V)
(como marido desempregado, por exemplo). 50% das mulheres
« investir no préprio negécio, comprando novos B e pelo
, ’ , Costurando o Futuro!

materiais, assessorios, manequins e ate

_ Aproximadamente 2/3 delas
maquina (nova e usada). gera renda com a costura.

Mesmo entre as que contribuem “pouco” ou “nada” na renda de casa (63%), hd uma percepgao
importante de que houve algum aumento na sua renda pessoal desde que participou do
Costurando o Futuro (44% delas).

22
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Para amadurecimento do trabalho com costura e artesanato
as empreendedoras sao motivadas a produgir com visao de
mercado orientadas pela criacao de colecoes. Esse nouo passo
fazg com que elas entendam como agregar valor ao que
produgem organizgando também melhor os processos de
producdo.

Conheca os produtos que foram criados pela Rede Costurando
o Futuro. A colecdo foi criada com conceitos e referéncias das
cidades valorigando a cultura local.

Mochila Triangulos
Noua Esperanca
do Sudoeste

Contato para compra
(41) 9563-5645

Mochila Triangulos
Nova Esperanca do
Sudoeste

Contato para compra
(41) 9563-5645

Nova Esperanca do
Sudoeste

Contato para compra
(41) 9563-5645

Mochila Triangulos
Nova Esperanca do
Sudoeste

Contato para compra
(41) 9563-5645

Mochila Triangulos
Nouva Esperanca do
Sudoeste

Contato para compra

(41) 9563-5645

Almofadas =g
Dinoquero
Marmeleiro

Contato para compra
(41) 9563-5645

Mochila Triangulos
Nova Esperanca do
Sudoeste

Contato para compra
(41) 9563-5645

Mochila Triangulos
Nova Esperanca do
Sudoeste

Contato para compra
(41) 9563-5645







